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TECHNIK & INNOVATION

Firmen suchen

Standard fiir
3D-Grafik

HANDELSBLATT, 21.4.2004

ruk BARCELONA. Intel, Boeing,
Adobe und mehr als 30 weitere Un-
ternechmen wollen einen Standard
fir 3D-Grafik entwickeln, damit
dreidimensionale Abbildungen
ebenso leicht auf allen Computern
wiedergegeben werden konnen wie
digitale Musik, Videos oder Fotos.
Die Firmen haben dazu das 3D In-
dustry Forum gegriindet. Ange-
strebt werde ein Dateiformat, wie
beispielsweise JPEG, mit dem Bil-
der heute auf PCs ebenso verarbei-
tet werden kdnnen wie im Internet
- und sogar auf auf dem Handy.

Interaktive 3D Grafik wird heute
schon fiir den Austausch von Ideen
auf breiter Basis genutzt. Doch noch
gibt es eine Reihe technischer
Schwierigkeiten. Obwohl die verfiig-
bare Bandbreite und die Leistung
der Computer in den Unternehmen
deutlich zugenommen hat, verhin-
dern fehlende Standards, dass die
3D-Abbildungen von allen Gra-
fik-Programmen auf allen Rechnern
dargestellt werden kénnen.

»Die heute beschlossen Zusam-
menarbeit zwischen so verschiede-
nen Industrien wie dem Flugzeug-
bau, der Softwarebranche und den
Herstellern von Halbleiter markiert
einen bedeutenden Schritt fiir die
Verfiigbarkeit von 3D Grafik®, sagte
Intels Chief Technology Officer Pat
Gelsinger auf einem Entwicklerfo-
rum in Barcelona.

Mit einem universellen Standard
fiir die Nutzung der 3D-Dateien, wie
sie etwa beim Produktentwurf anfal-
len, kénnten nicht nur Unterneh-
men, sondern auch Schulen interak-
tive Simulationen im Unterricht ein-
setzen. Zudem koénnten die Grafi-
ken in elektronische Bedienungsan-
leitungen eingebunden werden.
Und Nutzer von Online-Katalogen
konnten Produkte auf Basis von
3D-Modellen, die beim Entwurf der
Produkte generiert wurden, vor
dem Kauf am PC ausprobieren.

Der Boom der Online-Tagebiicher

Deutsche Anbieter hoffen auf stiirmische Entwicklung ahnlich wie in den USA - Finanzierung vornehmlich durch Werbung
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DUSSELDORF. Die Anbieter von
Online-Tagebiichern, auch Weblogs
genannt, verzeichnen schnell wach-
sende Nutzerzahlen. ,Jeden Tag
kommen in Deutschland 80 Web-
logs dazu, im Dezember waren es
erst 40%, sagt Nico Lumma von der
Orangemedia.de GmbH. Auf einem
Netzrechner dieser Agentur fiir
Online-Werbung laufen Daten aus
50 gut wie allen deutschen Internet-
Journalen zusammen, einsehbar un-
ter www.blogg.de.

Diesen Daten zufolge hat die
Zahl der Weblogs in Deutschland
am Montag die Zahl 10 000 iiber-
schritten. In den USA laden bereits
2,5Millionen solcher Seiten zum Le-
sen ein. Google hat im vergangenen
Jahr den Weblog-Anbieter Bloo-
ger.com fiir einen vermutlich zwei-
stelligen Millionenbetrag gekauft -
das macht auch europiischen Betrei-
bern Hoffnung auf Gewinne. Der
Profit hingt jedoch davon ab, ob
sich hier dhnlich viele Menschen da-
fiir begeistern lassen, ein Weblog zu
pflegen.

Die  Tagebuchschreiber - auch
Blogger genannt - verdffentlichen,
was ihnen widerfahrt und erginzen
ihre Notizen durch Tipps zur Pflege
von Zungenpiercings, Urlaubsfotos
oder ihre Meinung zum neusten Ki-
nofilm oder zur Politik. Altere Ein-
trage rutschen nach unten und lan-
den in einem Archiv. Leser sind auf-
gefordert, den Inhalt der Seiten zu
kommentieren. Damit macht der
Kommentierende zugleich auf sein
eigenes Weblog aufmerksam, das
als Link vom Kommentar aus mit ei-
nem Klick erreichbar ist. So ent-
steht eine Welt von Texten, die mit-
einander vernetzt sind.

Die Seiten wirken trotz ihrer
spontanen Entstehung aufgerdumt -
der Inhalt wird automatisch sor-
tiert. Um all diese Funktionen bereit-
zustellen, laufen hinter der Seite auf

Liebes Tagebuch... Frither waren die zarten Gedanken der Teenager ge-
heim. Heute schreiben sie fiir Millionen potenzieller Leser.
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Die Sphare der Internet-Tagebiicher

® Weblog: Logbuch im World
Wide Web. Seite, auf die der Autor
unkompliziert téglich Eintragun-
gen hinzufiigen kann, die das aktu-
elle Datum tragen. Teilnahme der
Leser ist moglich.

= Blog, Blogger: Kurzform von
Weblog, Weblog-Verfasser.

= Unterschiede: Weblogs sind
starr und haben meist nur einen
Autor. Kommentare erscheinen
nur auf Anforderung. Ein Wiki ist

eine Homepage, an der alle Nutzer
mitschreiben kénnen - die Struk-
tur andert sich standig. News-
groups wiederum sind nicht zeit-
lich auf einer Seite organisiert,
sondern thematisch.

® Anbieter in Deutschland:
www.20six.de, www.blogger.de,
www.blogg.de, www.twoday.net,
www.blogigo.de, www.blogall.de.
= Ein Weblog iiber Weblogs:
www.bloghaus.net.

dem Server aufwendige Pro-
gramme. Versierte Surfer benutzen
ein kostenloses oder sehr preiswer-
tes Programm, binden es in ihre Ho-
mepage ein und dndern es so, wie
sie es haben méchten.

Doch nicht immer fallen Mittei-
lungsbediirfnis und Computerkennt-
nis zusammen. Weniger bewan-
derte Nutzer konnen die Hilfe von
Webseiten in Anspruch nehmen, die
ihnen alles Notige zur Verfiigung
stellen. Passionierte Weblog-Fans
bieten solche Dienste auch ehren-
amtlich an, aber mit steigender Be-
liebtheit der Seelenschau im Inter-
net treten auch kommerzielle Anbie-
ter auf den Plan.

Die Knallgrau New Media Soluti-
ons GmbH in Wien betreibt die
Weblog-Seite Twoday.net und setzt
auf eine Mischung aus Werbung
und Gebiihren. ,,Etwa neun Prozent
der 2 500 Blogger bei uns zahlen fiir
den Dienst”, sagt Projektleiter Mi-
chael Schuster. 91 % der Nutzer ak-
zeptieren Werbung. Wer sein Web-
loglieber ohne Storungen prisentie-
ren will, muss bei Twoday.net fiinf
Euro pro Monat fiir die einfache Ver-
sion unter dem Domainnamen des
Anbieters oder 20 Euro fiir mehr
Speicher und eine eigene Domain
ausgeben. Der Umsatz mit den We-
blogs lasse jedoch noch sehr noch

zu wiinschen iibrig: ,Reich werden
wir damit nicht.“

Die werbefinanzierten Weblogs
des Marktfithrers 20six.de haben
mehr Funktionen als die der ande-
ren Anbieter. Handy-Freaks bei-
spielsweise konnen ihre neuesten
Geistesblitze und Fotos auch per
Mobiltelefon aus dem Café auf ihre
Seite schicken. Fiir 20six.de arbei-
ten fiinf Programmierer. Tochtersei-
ten gibt es fiir Frankreich, die Nie-
derlande und GroRbritannien. Mit-
griinder Stefan Glinzer ist {iber-
zeugt, das der Aufwand sich rentie-
ren wird. Er sieht den Web-
log-Markt in Deutschland heute an
dem Punkt, an dem er in den Verei-
nigten Staaten im Jahr 2000 war. Da-
mals nahm die Zahl der Nutzer
sprunghaft zu, amerikanische Anbie-
ter wurden profitabel. Bei 20six.de
in Hamburg decken die Einnahmen
allerdings bisher allenfalls die Kos-
ten fiir den Datenverkehr.

Nokia will jetzt auch von der Be-
liebtheit der Tagebiicher profitieren
und bietet ab Sommer dieses Jahres
eine Software an, die der Nutzer pa-
rallel auf seinem Nokia-Telefon und
dem PC installiert. ,Lifeblog" soll
Handyfotos, Texte und Videos so
sortieren, dass, jeder sein Leben lii-
ckenlos online dokumentieren kann
- abrufbar fiir jeden Internetnutzer.



